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I - COMMUNIQUÉ DE PRESSE

En 2011, Immochan fête ses 35 ans. Résolument tournée vers l'avenir, la foncière du groupe Auchan s'inscrit dans la continuité en consolidant ses positions, avec une progression
constante de ses revenus (+7,1%). En 2010-2011, Immochan a réalisé près de 20 ouvertures. Le développement géographique est équilibré, même si la Chine reste toujours un relais
de croissance privilégié. A l'international, l'année sera également marquée par l'entrée d'Immochan sur le marché roumain : déjà gestionnaire de deux galeries commerciales,
Immochan y développera dès 2012 ses premiers projets en propriété.

MAPIC 2011
Immochan présente un premier bilan de l’année 2011 et ses projets de développement 
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IImmmmoocchhaann FFrraannccee ccoonnffiirrmmee ssaa bboonnnnee ssaannttéé 
mmaallggrréé uunn ccoonntteexxttee ccoommmmeerrcciiaall ffrriilleeuuxx

A périmètre comparable et sur 12 mois glissants, les
centres commerciaux Immochan France ont
enregistré des performances satisfaisantes avec un
chiffre d’affaires en progression constante (+2,1%) et
une fréquentation en hausse (+3,7%). C’est dans ce
contexte favorable que la foncière a dévoilé ses deux
principaux objectifs : ddoouubblleerr llee nnoommbbrree ddee mmèèttrreess
ccaarrrrééss ccrrééééss dd’’iiccii 22002200 eett llaanncceerr llaa ccrrééaattiioonn ddee 1177
nnoouuvveeaauuxx cceennttrreess ccoommmmeerrcciiaauuxx dd’’iiccii 22001177..

UUnnee vviissiioonn àà lloonngg tteerrmmee,, 
ddeess eennggaaggeemmeennttss ccoonnccrreettss

Fort de son ADN commerçant, Immochan s'implique plus que jamais pour créer des centres
commerciaux attractifs, tant pour ses clients que pour ses enseignes partenaires. Pour atteindre
cet objectif, Immochan apporte des réponses concrètes.

- En composant des pprroojjeettss ddee ssiittee ppuuiissssaannttss, constitués d’une offre commerciale pertinente et ciblée. 

- En menant uunnee vvéérriittaabbllee ppoolliittiiqquuee dd’’ooppttiimmiissaattiioonn ddeess cchhaarrggeess des commerçants. 

- En développant uunnee ppoolliittiiqquuee dd’’aanniimmaattiioonn ccoommmmeerrcciiaallee forte, menée en concertation avec
l’ensemble des commerçants. 

- En étant àà ll’’ééccoouuttee ddeess sseess eennsseeiiggnneess grâce à des interlocuteurs dédiés et en mettant à leur
disposition des outils d’échange et de communication interne (portail de communication entre
Immochan et ses enseignes, baromètres de satisfaction).

Immochan France a profité de sa
Journée Enseignes organisée le
29 septembre dernier au Tri Postal
de Lille pour dresser un premier
bilan de son activité en 2011 et
présenter ses principales orienta-
tions de développement. Un projet
construit autour des valeurs histo-
riques de l’entreprise et qui s’ap-
puie sur l’expertise développée
par la foncière depuis 35 ans. 

EN FRANCE



I - COMMUNIQUÉ DE PRESSE

Cette politique volontariste permet à Immochan France d'être
récompensée pour la première fois par une Brique d'Or,
décernée par le Club des Enseigne et Innovation. Le trophée a
été attribué au centre commercial de Faches-Thumesnil (59)
pour la qualité de l'accueil réservé aux nouvelles enseignes
s'installant dans la galerie. 

EEnnffiinn,, IImmmmoocchhaann ppoouurrssuuiitt ssaa ssttrraattééggiiee ddee ffoonncciièèrree
rreessppoonnssaabbllee, tant sur le plan social qu'environnemental. LLaa
FFoonnddaattiioonn IImmmmoocchhaann ppoouurr ll''EEnnttrreepprreenneeuurriiaatt SSoocciiaall, dont la
mission est d'accompagner des entrepreneurs sociaux
développant des entreprises innovantes, créatrices d’emploi
et de lien social, aa ssoouutteennuu uunnee ddiizzaaiinnee ddeeppuuiiss 22001100 pour une
dotation globale de 750 000€ sur 5 ans jusqu’à 2014.
L'engagement d'Immochan en faveur du développement
durable s'est quant à lui traduit par ll''iinnaauugguurraattiioonn eenn JJaannvviieerr
22001111 dduu cceennttrree ccoommmmeerrcciiaall AAuucchhaann LLeess TTrrooiiss RRiivviièèrreess,, àà
MMoonnttaauubbaann : ce centre est à l'heure actuelle le plus économe
en énergie de France, grâce à des règles de construction
anticipant la RT 2012 et à la mise en place d'une toiture

photovoltaïque de 6 500 m2. Le projet a d'ailleurs été
sélectionné en tant que partenaire officiel de la Campagne
Energie Durable pour l’Europe, ce qui le place parmi les
projets susceptibles de présenter un impact significatif sur
l’environnement énergétique européen.

PPlluuss ddee ttrreennttee pprroojjeettss eenn ccoouurrss

A l’occasion du Mapic, Immochan France présente une
trentaine de projets en cours de réalisation, parmi lesquels ssiixx
ccrrééaattiioonnss ddee cceennttrreess ccoommmmeerrcciiaauuxx (à Meaux, Epinay-sur-
Seine, Tarbes, Bordeaux, Donzère et Saint Genis Pouilly),
ttrreeiizzee eexxtteennssiioonnss--rréénnoovvaattiioonnss eett qquuaattoorrzzee ccrrééaattiioonnss eett
ddéévveellooppppeemmeenntt ddee PPAACC eett ssttrriipp--mmaallll. 

Parmi les projets phare portés par Immochan, signalons le
pprroojjeett dd’’EEppiinnaayy--ssuurr--SSeeiinnee,, bbaappttiisséé LL’’IIlloo, dont la pose de la
première pierre s’est tenue le 10 novembre dernier. Ce centre
commercial nouvelle génération à l’architecture hors du
commun ouvrira  ses portes fin 2013. 

A noter également ll’’eexxtteennssiioonn--rreessttrruuccttuurraattiioonn dduu cceennttrree
ccoommmmeerrcciiaall AAuucchhaann GGrraanndd CCaapp aauu HHaavvrree, qui s’enrichit de 45
nouvelles boutiques et proposera en 2013 une offre
commerciale unique sur la région Havraise avec plus de 100
boutiques. 

Autre projet majeur porté par Immochan, le centre
commercial régional des PPoorrtteess ddee ll’’AAddoouurr àà TTaarrbbeess, qui
proposera aux Tarbais une offre commerciale riche articulée
autour d’un hypermarché Auchan, d’une galerie marchande et
d’un strip-mall, le tout étant envisagé dans une logique
d’intégration paysagère et d’éco-conception. 
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EEnn EEuurrooppee oocccciiddeennttaallee

EEnn IIttaalliiee eett aauu PPoorrttuuggaall, Immochan prévoit deux extensions
majeures. A CCaassaammaassssiimmaa, le projet d'extension - déjà
commercialisé à 70% - doit ouvrir à l'automne 2012. D'une
surface totale de près de 30 000 m2, il accueillera 96 boutiques
et 7 moyennes surfaces. Au Portugal, llee cceennttrree ccoommmmeerrcciiaall
dd’’AAlleeggrroo SSeettuubbaall sera agrandi en 2013. Après extension, le
centre se développera sur plus de 40 000 m2, avec une galerie
de 23 500 m2 et plus de 100 boutiques.

EEnn EEssppaaggnnee, IImmmmoocchhaann ddéévveellooppppee uunn cceennttrree rrééggiioonnaall mmaajjeeuurr,,
ZZeenniiaa BBoouulleevvaarrdd. Ce centre à ciel ouvert conçu par le cabinet
d'architecte RTKL proposera en 2012 un hypermarché Auchan
de 14 000 m2 ainsi qu'une galerie de 42 000 m2 et 150
boutiques.

EEnn EEuurrooppee cceennttrraallee

Immochan présente 44 pprroojjeettss eenn HHoonnggrriiee. La galerie commerciale de
Kecksemet, qui a bénéficié d'un remodeling complet, ouvrira d’ici la fin de
l'année 2011. Notons également la création de deux centres commerciaux
à Gyor et Pecs, qui seront respectivement achevés en 2013 et 2014. 

EEnn PPoollooggnnee,, 33 eexxtteennssiioonnss eett 22 ccrrééaattiioonnss ddee cceennttrreess ccoommmmeerrcciiaauuxx sont en
cours de réalisation, avec notamment le projet de Galeria Bronowice. Ce
centre de 60 000 m2 ouvrira en 2013 et il sera composé d’un hypermarché
et d’une galerie commerciale de près de 36 000 m2 et de 140 boutiques. 

EEnn RRoouummaanniiee,, IImmmmoocchhaann ddéévveellooppppee sseess pprreemmiieerrss pprroojjeettss eenn pprroopprriiééttéé..
A Bucarest Giulesti, Immochan accompagne l’ouverture du premier Auchan
au format 5 000 m2 avec une galerie de 2 050 m2 dont 800 m2 de moyennes
surfaces, qui ouvrira fin 201. Toujours à Bucarest, dans le quartier de
Ghencea, Immochan ouvrira en 2014 une galerie commerciale de 9 700 m2

et 100 boutiques, accompagnant un hypermarché de 12 000 m2.

I - COMMUNIQUÉ DE PRESSE

05

Immochan poursuit son expansion hors
de France comme l’attestent les récentes
ouvertures en Chine (Ningbo Zenhai), en
Russie à Kazan ou les inaugurations
imminentes des extensions à Famaliçao
au Portugal et à Kecksemet en Hongrie.
Déjà présente dans quatre pays d'Europe
centrale et de l'Est, la foncière part
aujourd'hui à la conquête de la Roumanie.
Les premiers projets y verront le jour en
2013. Immochan développe également
plusieurs projets d'envergure conciliant
commerces et loisirs, dans une logique
de "retailtainment" de plus en plus plé-
biscitée par les consommateurs. 

A L’INTERNATIONAL
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EEnn EEuurrooppee ddee ll''eesstt

EEnn RRuussssiiee, Immochan développe un projet unique à
Volgograd. Au cœur d’une ville de plus d’1 million
d’habitants, sous-équipée commercialement, llee cceennttrree
ddee ccoommmmeerrcceess eett ddee llooiissiirrss AAqquuaarreellllee ddééppaasssseerraa ttoouuss
lleess cceennttrreess ccoommmmeerrcciiaauuxx ddee llaa rrééggiioonn. Destiné à
devenir un pôle d’attraction régionale, Aquarelle offrira
un mix commercial unique de près de 200 boutiques,
réparties sur 3 niveaux. 

EEnn UUkkrraaiinnee à Donetsk. En 2013, la galerie commerciale
existante fera l’objet d’une extension conséquente. Elle
affichera alors, sous le nom de CCiittyy PPaarrkk,, uunn nnoouuvveeaauu
ccoonncceepptt aattttrraaccttiiff ddee ccoommmmeerrcceess eett ddee llooiissiirrss, avec
jardin d'enfants, piste de roller, patinoire, cinémas.
L'ensemble sera complété par une offre commerciale
de 150 boutiques et un hypermarché de 15 000 m2.

EEnn AAssiiee

Le marché asiatique enregistre la plus forte progression
en termes de projets d’ouvertures d’ici 2012. EEnn CChhiinnee,
Immochan prévoit pplluuss ddee 1155 oouuvveerrttuurreess ddaannss lleess ddeeuuxx
aannss àà vveenniirr, dont le projet emblématique de NNiinnggbboo
XXiinnxxiinngg. Situé dans un secteur urbain de plus de 2
millions d’habitants, ce projet ouvrira en 2 phases pour
se terminer en 2014. Quatre niveaux de commerces
offriront aux clients un hypermarché de plus de 19 000
m2 et plus de 100 boutiques. 
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Le Pontet 

Epinay-sur-Seine

Grand Cap

Les Saisons de Meaux

Le Havre

La Seyne-

Tarbes
Le Parc de l’Adour
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n 2013 Epinay-sur-Seine (93),
L’ilo, création d’un centre commercial de centre-ville.

n 2013 Le Havre (76),
le centre commercial Auchan Grand Cap impulse le renouveau au cœur de la ville.

n 2013 Les Saisons de Meaux (77),
un nouveau pôle d’activités majeur qui conjugue commerces, loisirs et activités.

n 2014 Tarbes (65), 
Le “Parc de l’Adour”, un programme d’envergure régionale en phase avec son environnement 

n 2014 La Seyne-sur-Mer (83),
un nouvel espace de vie inscrit dans un ambitieux projet de rénovation urbaine

n 2014 Le Pontet (84),
un programme commercial ambitieux et résolument novateur

II - FRANCE : Les projets 2011 - 2014
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Epinay-sur-Seine (93), L’ilo, création d’un centre commercial de centre-ville.

Le projet développé par Immochan prévoit la création d’un
nouveau centre commercial qui ouvrira ses portes en 2013.
LLaannccééss eenn 22000099,, lleess ttrraavvaauuxx ddee ddéémmoolliittiioonn dduu cceennttrree ccoommmmeerrcciiaall
EEppiicceennttrree ppeerrmmeettttrroonntt ddee rreeccoonnssttrruuiirree ssuurr llee mmêêmmee ssiittee uunn
nnoouuvveell eessppaaccee ccoommmmeerrcciiaall,, pplluuss mmooddeerrnnee eett ppaarrffaaiitteemmeenntt
iinnttééggrréé aauu pprroojjeett ddee rreennoouuvveelllleemmeenntt uurrbbaaiinn iinniittiiéé ppaarr llaa vviillllee
dd’’EEppiinnaayy.. Conçu comme un mail commercial ouvert sur la ville, le
programme sera composé d’un hypermarché Auchan d’une
surface de vente de 10 000 m2 et d’une galerie marchande de 40
boutiques et 3 moyennes surfaces réparties sur deux niveaux, de
11 000 m2 également. 

RReepprréésseennttaanntt uunn iinnvveessttiisssseemmeenntt ddee 7700 mmiilllliioonnss dd’’eeuurrooss,, llee pprroojjeett
eesstt sseeggmmeennttéé eenn ttrrooiiss îîlloottss,, ccrrééaanntt aaiinnssii ddee nnoouuvveelllleess rruueess
ccoommmmeerrççaanntteess iinnttéérriieeuurreess. Le végétal trouve toute sa place dans
ce projet, avec une toiture et certaines façades végétalisées, des
rues arborées en continuité avec les espaces verts environnants.
Cette démolition-reconstruction constitue un enjeu majeur pour
Immochan, qui entend ainsi participer activement à la
redynamisation du centre-ville  d’Epinay-sur-Seine.

Le nouveau centre commercial 
se situe au cœur d’un quartier 
en plein renouvellement urbain,
porteur d’une forte dynamique
commerciale.

LES CHIFFRES-CLÉS : 

• Un hypermarché de 1100 000000 mm22 de surface de vente
• 1111 000000 mm22 ddee ggaalleerriiee mmaarrcchhaannddee sur deux niveaux
• 4400 boutiques
• 33 moyennes surfaces

• 883300 places de parkings
• Surface SHON 3333 225500 mm22

• Une zone de chalandise de 223322 550000 hhaabbiittaannttss

OUVERTURE PRÉVUE : Automne 2013 

LES ATOUTS :



Le Havre (76), le centre commercial Auchan Grand Cap impulse le renouveau au cœur de la ville

Pour répondre à la dynamique urbaine locale et au fort potentiel
de son territoire, llee cceennttrree ccoommmmeerrcciiaall AAuucchhaann GGrraanndd CCaapp ssee
ddeevvaaiitt ddee rreennffoorrcceerr ssoonn rrôôllee ddee cceennttrree ddee vviiee,, ccrrééaatteeuurr ddee lliieennss.

Une architecture contemporaine, privilégiant la lumière naturelle,
les espaces verts, les circulations intérieures et extérieures, font
de ce projet un véritable espace de vie et d’animations en plein
cœur du centre. 

L’extension de la galerie marchande, qui va augmenter de 
12 000 m2 GLA , combinée à l’ouverture de 45 nouvelles enseignes
devrait permettre au centre commercial d’atteindre son objectif :
devenir le centre commercial référence d’une région. 

Le projet du centre commercial Auchan Grand Cap est ccoonnççuu
ddaannss uunnee ppeerrssppeeccttiivvee ddee ddéévveellooppppeemmeenntt dduurraabbllee. De la
construction à l’exploitation des bâtiments, l’objectif est de
diminuer l’empreinte écologique. Les points majeurs qui seront
approfondis : la gestion de l’énergie, la gestion des déchets et la
relation harmonieuse du projet dans son environnement. 

Une offre commerciale unique sur
sa zone de chalandise, avec plus
de 100 boutiques.

Un centre directement connecté au
centre-ville par le tramway, une
capacité de parking renforcée.

Un centre commercial conçu dans
une perspective de développement
durable, de la construction à
l’exploitation des bâtiments.

LES CHIFFRES-CLÉS : 

• 19 000 m2 GLA de surface globale
• 45 nouvelles boutiques 
• 2 nouvelles moyennes surfaces textiles 

• 2 restaurants 
• 2 400 places de parking 
• 425 000 habitants, 177 000 ménages.
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LES ATOUTS :

OUVERTURE PRÉVUE : 2013 
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Les Saisons de Meaux (77), un nouveau pôle d’activités majeur qui conjugue commerces, loisirs et activités

Immochan crée à l’entrée ouest de la ville un pôle de vie et de
commerces sur 70 000 m2 SHON. CCee pprrooggrraammmmee iinnnnoovvaanntt àà cciieell
oouuvveerrtt ddéévveellooppppeerraa nnoottaammmmeenntt 3300 000000 mm22 GGLLAA ddee ggaalleerriiee
mmaarrcchhaannddee ssuurr 22 nniivveeaauuxx. Objectifs : répondre à l’évasion
commerciale vers Marne-la-Vallée et Claye Souilly, renforcer
l’attractivité et le tissu économique de Meaux par l’apport de
commerces complémentaires à ceux déjà présents. 

Soucieux de dynamiser le commerce du territoire sans le
déséquilibrer, Immochan s’est engagé à soutenir les commerces
du centre-ville et à intégrer harmonieusement « Les Saisons de
Meaux » dans son environnement. IInnssccrriitt ddaannss uunnee llooggiiqquuee ddee
ddéévveellooppppeemmeenntt dduurraabbllee,, llee pprroojjeett pprréévvooiitt llaa vvaalloorriissaattiioonn ddeess
ttrraannssppoorrttss aalltteerrnnaattiiffss,, uunnee ggeessttiioonn ooppttiimmaallee ddee ll’’eeaauu,, ddeess
éénneerrggiieess,, ddeess ddéécchheettss eett llaa ccrrééaattiioonn ddee 11 000000 eemmppllooiiss ddiirreeccttss.

Un projet d’envergure pensé 
pour les visiteurs, avec circuits de
promenade et de détente, stations
de transports pour se déplacer
facilement sur le site. 

Une offre commerciale riche,
associée à des activités et des
services (crèche, relais colis,
connection Wi-Fi…), organisée 
en thématiques autour d’une
enseigne phare. 

Le développement durable au
cœur du projet : intégration dans
l’environnement et valorisation des
transports doux, gestion raisonnée
de l’eau, des énergies et des
déchets.

LES CHIFFRES-CLÉS : 

• Une GS de bricolage de 88 000000 m2 de surface de vente
• 70 000 m2 de SHON
• Un hypermarché Auchan de 12 000 m2 de surface de vente
• 3300 000000 mm22 GLA de galerie marchande sur 2 niveaux

• 110000 enseignes
• 4422 000000 mm22 d’espaces paysagers
• 22 880000 places de parkings 
• Une zone de chalandise de près de 336655 000000 habitants

LES ATOUTS :

OUVERTURE PRÉVUE : 2013 
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Tarbes (65), Le “Parc de l’Adour”, un programme d’envergure régionale en phase avec son environnement

Conscient de l’attente de la population en matière de
restructuration de l’offre commerciale, le Parc de l’Adour
ambitionne de devenir le rendez-vous shopping des Tarbais en
proposant une offre riche et différenciante dans un cadre vert et
contemporain. LLaa ccrrééaattiioonn dd’’uunn CCeennttrree CCoommmmeerrcciiaall ccoommppoosséé
dd’’uunn hhyyppeerr AAuucchhaann,, dd’’uunnee ggaalleerriiee mmaarrcchhaannddee ddee 1111 550000 mm22 GGLLAA eett
dd’’uunn ssttrriipp mmaallll ddee 1199 550000 mm22 GGLLAA rrééppoonndd àà ccee bbeessooiinn eenn pprrooppoossaanntt
uunnee ooffffrree ccoommmmeerrcciiaallee vvaarriiééee : équipement de la maison et de la
personne, loisirs, bricolage, sport, services, restauration, le tout
complété par un hypermarché Auchan de 10 000 m2 de surface de
vente. LLiieeuu ddee mmooddee,, ddee ddééccoouuvveerrttee eett ddee ppllaaiissiirr,, llee PPaarrcc ddee
ll’’AAddoouurr eesstt aauussssii uunnee vvéérriittaabbllee iinnvviittaattiioonn aauu bbiieenn--êêttrree. 

Terrasses, promenades couvertes, aires de jeux, espaces de
détente renforcent l’attractivité du site en créant un réel espace de
vie pour le client. Vitrine de son environnement  pyrénéen, llee PPaarrcc
ddee ll’’AAddoouurr bbéénnééffiicciiee dd’’uunnee ééccoo--ccoonncceeppttiioonn qquuii ppeerrmmeett uunnee
mmaaîîttrriissee ooppttiimmaallee ddeess ddééppeennsseess éénneerrggééttiiqquueess (limitation des
consommations, valorisation des énergies renouvelables), de la
gestion de l’eau (réduction de la consommation d’eau potable,
récupération des eaux pluviales) et qui favorise les déplacements
alternatifs et doux (pistes cyclables, parkings deux-roues, voies
piétonnes, accès facilité aux transports en commun). L’ensemble
est doté d’une architecture à la fois moderne et traditionnelle,
soucieuse de son intégration paysagère. 

Ce programme répond à une
véritable attente de la population,
qui aspire à profiter d’une offre
commerciale diversifiée et étoffée. 

Le Parc de l’Adour affirme sa
volonté de s’inscrire dans une
démarche respectueuse de
l’environnement. 

Idéalement localisé, il se situe à
proximité de tous les grands axes
de circulation de l’agglomération
Tarbaise.

LES CHIFFRES-CLÉS : 

• Une zone de chalandise de plus de 225500 000000 habitants
•• Un hypermarché de 1100 000000 mm22 de surface de vente
•• Une galerie marchande de 1111 550000 mm22 GLA 

dont 22 moyennes surfaces

•• Un strip mall de 1199 550000 mm22 GLA
•• Une place de restauration de 11 770000 mm22 GLA
•• 22 330000 places de parking
•• 11 pôle service

LES ATOUTS :



La Seyne-sur-Mer (83), un nouvel espace de vie inscrit dans un ambitieux projet de rénovation urbaine  

Pour répondre aux attentes de la population, le centre commercial
procède à une extension-rénovation de son hypermarché Auchan
et de sa galerie commerciale. Ce vaste travail de modernisation a
pour objectif de faire de La Seyne-sur-Mer une destination incon-
tournable, en créant un nouvel espace de vie propice à la détente
et au shopping. Marquant la renaissance du site, le projet s’inscrit
dans le mouvement de restructuration urbaine initié par la ville.
LLee cceennttrree ccoommmmeerrcciiaall aassppiirree àà ddeevveenniirr llaa jjoonnccttiioonn eennttrree llaa vviillllee eett
sseess hhaabbiittaannttss,, nnoottaammmmeenntt ggrrââccee àà ssaa ssiittuuaattiioonn ggééooggrraapphhiiqquuee ssttrraa--
ttééggiiqquuee aauu SSuudd--OOuueesstt ddee TToouulloonn et à proximité immédiate des
transports en commun. 

Le projet, conçu avec et pour les habitants, proposera une offre
commerciale attractive et diversifiée dans un centre au concept
architectural innovant, ouvert sur la ville. CCee nnee ssoonntt ppaass mmooiinnss ddee

2266 nnoouuvveelllleess eennsseeiiggnneess qquuii oouuvvrriirroonntt lleeuurrss ppoorrtteess eenn 22001144,, ppoorrttaanntt
àà 4411 llee nnoommbbrree ttoottaall ddee bboouuttiiqquueess ddaannss llaa ggaalleerriiee mmaarrcchhaannddee. 320
places de parking supplémentaires seront créées et l’accès au
site facilité par des aménagements aux abords du centre. 

La Seyne-sur-Mer, c’est aussi un centre commercial au parti-pris
architectural et environnemental unique. Un centre vert et lumi-
neux, aux façades végétalisées, conçu pour réduire les émissions
polluantes et favoriser les comportements éco-responsables :
aménagement de modes de déplacement doux pour les cyclistes
et les piétons, installation de panneaux photovoltaïques, maîtrise
des consommations énergétiques.

Un site au positionnement
stratégique, bénéficiant d’une
vaste zone de chalandise, localisé
au cœur de la zone touristique et à
proximité des axes majeurs de
circulation.

LES CHIFFRES-CLÉS : 

• Extension de l’hypermarché Auchan de 99 999999 mm22 à 1111 116611 mm22

• Extension de la galerie marchande de 33 770000 mm22 GGLLAA
• 2266 nouvelles boutiques 

• 11 773300 places de parking
• Une zone de chalandise de 336600 000000 habitants
• Création d’un parking dalle

LES ATOUTS :

12

OUVERTURE PRÉVUE : 1er trimestre 2014
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Le Pontet (84), un programme commercial ambitieux et résolument novateur

Prévu pour 2014, ce programme prévoit ll’’eexxtteennssiioonn eett llaa
mmooddeerrnniissaattiioonn ddee llaa ggaalleerriiee mmaarrcchhaannddee aavveecc 4400 nnoouuvveelllleess
bboouuttiiqquueess aaiinnssii qquuee llee ddéévveellooppppeemmeenntt dduu PPAACC ddoonntt ll’’oouuvveerrttuurree
eesstt pprréévvuuee ppoouurr ffiinn 22001122. Ces nouvelles enseignes viendront
renouveler l’attractivité du site grâce à une offre enrichie et
modernisée. AA tteerrmmee,, llee ppôôllee ccoommmmeerrcciiaall dd’’AAvviiggnnoonn NNoorrdd
pprrooppoosseerraa uunn llaarrggee ppaanneell ddee 115500 bboouuttiiqquueess (dont une moyenne
surface sur 2 niveaux dédiée à l’équipement de la personne). Le
projet, intégré dans un lieu de commerce incontournable, est un
véritable centre de vie nouvelle génération. Portée par une
architecture résolument contemporaine, la galerie commerciale
s’inscrit dans un parti-pris de développement durable et de
respect de l’environnement préexistant. 

Ancrée dans la modernité, eellllee pprriivviillééggiiee lleess mmaattéérriiaauuxx dd’’ééccoo--
ccoonnssttrruuccttiioonn eett lleess eessppaacceess ppaayyssaaggeerrss ddee qquuaalliittéé. Les toitures
des parcs de stationnement sont équipées d’ombrières
végétalisées, de grands auvents colorés protègent du soleil les
parcours clients, l’eau circule dans un paysage sauvage de
plantes aquatiques omniprésentes dans le Vaucluse. 
LLee ddéévveellooppppeemmeenntt dduu cceennttrree ccoommmmeerrcciiaall ppeerrmmeettttrraa llaa ccrrééaattiioonn
ddee 221100 eemmppllooiiss, privilégiant ainsi un renforcement du tissu
économique et de l’attractivité commerciale de la communauté
d’agglomération avignonnaise.

Un projet architectural et paysager
novateur, intégrant des façades
végétalisées, des parkings
fonctionnels et un parcours client
facilité. 

Une entrée de ville revisitée et
valorisée. 

Une galerie nouvelle génération
avec une offre commerciale élargie
et modernisée.

LES CHIFFRES-CLÉS : 

• Une zone de chalandise de 227744 550000 mméénnaaggeess
• 1111 550000 mm22 de surface de vente 
• 115500 boutiques au total dont 4400 nnoouuvveelllleess eennsseeiiggnneess
• 557700 nouvelles places de stationnement

LES ATOUTS :

OUVERTURE PRÉVUE : 2014
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Et aussi... Région Ile-de-France Est :

Extension de la galerie marchande

Ouverture prévue : 2013

L’EXISTANT :
• Un hypermarché de 1122 440000 mm22

• 99 880000 mm22 GLA de surface de vente en galerie marchande
• 4444 boutiques
• 11 887755 places de parking
LE PROJET :
• Une extension de 33 550000 mm22 de galerie supplémentaire
• 55 boutiques supplémentaires
• 22 moyennes surfaces

STRASBOURG 
HAUTEPIERRE 

Extension de la galerie marchande
Développement du PAC

Ouverture prévue : 2013

L’EXISTANT :
• Un hypermarché de 1111 660000 mm22

• 6655 boutiques soit 88 110033 mm22 de vente
• 22 330000 places de parking
LE PROJET :
• Extension de l’hypermarché à 1155 660000 mm22

• Extension de la galerie marchande à 1122 330000 mm22

• 8800 boutiques soit 1111 331188 mm22 de vente 
(dont 1155 nouvelles boutiques)

Développement du PAC de 4466 000000 mm22 dont :
• 11 moyenne surface de bricolage Castorama de 1166 000000 mm22

• 11 Pôle Loisirs comprenant bowling et salle de sport
• 11 Pôle Restauration
• 11 Pôle Equipement de laMaison

Extension du centre commercial

Ouverture PAC 1 : 2012-2013

• ++ ddee 2200 000000 mm22 SHON pour accueillir 
un pôle équipement de la maison dont :

• Un Strip mall de 1133 995500 mm22 SHON (1100 lots)
• 77 550000 mm22 de surface de vente pour

accueillir un pôle bricolage

Ouverture PAC 2 :

• 1100 000000 mm22 SHON
• Un pôle restauration hôtellerie de 44 000000 mm22 SHON
• Une GSS de 66 000000 mm22 GLA
Galerie marchande :
• Extension de galerie de 66 220000 mm22 GLA 

soit 1188 000000 mm22 GLA au final
• 2200 boutiques et 22 moyennes surfaces

PÔLE EUROPE 
MONT SAINT MARTIN
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Et aussi... Région Ile-de-France Est :

Extension du centre commercial
Développement du PAC

Ouverture de la galerie : novembre 2011

• Extension de la galerie marchande de 22 880000 mm22 GGLLAA
• 5577 boutiques actuelles 

+ 1111 nouvelles boutiques dont 11 MS

Ouverture du PAC : 2013

• 22 strip mall de 77 000000 mm22 et 55 000000 mm22

• 11 grande surface de bricolage
• 11 restaurant
• 11 hôtel

Extension de la galerie marchande

Ouverture prévue : avril 2012

L’EXISTANT :
• 1100 boutiques
• Un hypermarché de 1100 220000 mm22 de surface de vente
LE PROJET:
• Une extension de l’hypermarché de 22 550000 mm22

• 3300 magasins supplémentaires dont 22 moyennes surfaces
soit 66 440000 mm22 de surface de vente supplémentaire

NOGENT-SUR-OISE 

Extension de la galerie marchande

Ouverture prévue : Fin 2013

L’EXISTANT :
• Un hypermarché de 1100 220000 mm22 de surface de vente
• 55 550000 mm22 GLA de surface de vente de galerie
• 3388 boutiques initiales
• 22 000077 places de parking
LE PROJET:
• Une extension de l’hypermarché de 44 000000 mm22

• Une extension de la galerie marchande de 1111 000000 mm22 GLA
• 3300 nouvelles boutiques
• 55 moyennes surfaces
• 22 880000 places de parking
• Un Strip mall de 44 550000 mm22

• Une surface globale de 1166 550000 mm22



Création d’un centre commercial 

Ouverture prévue : Fin 2012

LE PROJET :
• Création d’un centre commercial de 44 550000 mm22 GLA
• Un hypermarché Auchan de 88 110000 mm22

• 33 moyennes surfaces (Kiabi, Chaussea, Décathlon)
• 4400 boutiques

SENS 
PORTE DE BOURGOGNE 

extension du centre commercial 
et développement du PAC

Ouverture de la galerie : 2ème semestre 2012
Ouverture du PAC : 1er trimestre 2013

PROJET EXTENSION DU CENTRE COMMERCIAL
• 2233 nouveaux commerces dont Jules, Camaïeu, 

Séphora, Chausport, Bonobo, Brice…
• 88 222244 mm22 GLA de surface supplémentaire 

en galerie marchande
• 11 unité de restauration
PROJET DÉVELOPPEMENT DU PAC
• 2200 000000 mm22 dont un multiplexe de 1122 salles
• 22 660000 places de parking

CLERMONT NORD  

Développement du Strip mall

Ouverture prévue : 2ème semestre 2012

L’EXISTANT :
• Un hypermarché de 77 880000 mm22 de surface de vente
LE PROJET :
• 44 119955 mm22 SHON supplémentaire
• 22 grandes surfaces spécialisées sur 33 880000 mm22 SHON

MÂCON 

Et aussi... Région Rhône-Alpes Auvergne Midi : 
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Création d’un centre commercial 

Ouverture prévue : Fin 2014

L’EXISTANT :
• Un hypermarché de 88 000000 mm22 extensible 

à 1122 000000 mm22 de surface de vente
• 5500 boutiques sur 66 000000 mm22 GLA
• 2200 Moyennes surfaces spécialisées pour 2211 000000 mm22 GLA
• 11 Cinéma Multiplexe de 1100 salles sur 66 550000 mm22 SHON
• 11 village restauration sur 22 550000 mm22 GLA
• 22 770000 places de parking

SAINT GENIS 
POUILLY

Et aussi... Région Rhône-Alpes Auvergne Midi : 

Création d’un PAC 

Ouverture prévue : 2013

L’EXISTANT :
• Un hypermarché de 99 330000 mm22 de surface de vente
LE PROJET :
• 66 000000 mm22 de commerces
• 220000 logements
• 11 000000 mm22 de bureaux
• 11 hôtel de 112200 chambres
• 440000 places de parking

VALENCE

Création d’un centre commercial 

Ouverture prévue : Fin 2014

L’EXISTANT :
• Un hypermarché de 77 000000 mm22 de surface de vente
• Une galerie marchande de 44 883300 mm22 GLA
• 3355 boutiques
• 11 centre automobile de 11 000000 mm22 GLA
• 1111 Moyennes surfaces de 1122 440000 mm22 GLA
• 1100 000000 mm22 SHON de grande surface 

spécialisée en Bricolage
• 55 restaurants de 22 770000 mm22 GLA
• 11 Cinéma Multiplexe de 10 salles
• Pour un total de 3355 337700 mm22 SHON de commerce, 

de 22 880000 mm22 GLA de restauration et 
de 44 335500 mm22 SHON de cinéma

DONZÈRE PARC
DES EOLIENNES
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Et aussi... Région Nord-Ouest :

Requalification de l’existant en Strip mall 

Ouverture du Strip mall : 3ème trimestre 2012
Ouverture de la galerie marchande : 1er trimestre 2013

L’EXISTANT :
• 1100 000000 mm22 de surface d’hypermarché 
• 44 006600 mm22 de galerie marchande
• 2255 boutiques
• 2244 Moyennes surfaces
• 11 555500 places de parking
LE PROJET STRIP MALL :
• 1100 550000 mm22 SHON
• 88 Moyennes surfaces
• 88 lots de 550000 à 22 000000 mm22

• 775500 places de parking
• 66 990000 mm22 SHON de surface totale
• 66 boutiques
• 66 Moyennes surfaces

ARRAS 

Création d’un Strip mall

Ouverture prévue : été 2013

L’EXISTANT :
• Classé 9ème hypermarché de France 

avec 1133 660000 mm22 de surface de vente
• 1100 990000 mm22 GLA de galerie marchande
• 4400 Moyennes surfaces
• 7799 boutiques existantes
• 22 330000 places de parking
LE PROJET :
• 99 110000 mm22 SHON de surface totale du projet
• 1122 lots de 440000 à 22 550000 mm22

• 1122 Moyennes surfaces
• 88 220000 mm22 de surface de vente en équipement de 

la personne, de la maison et en loisirs cadeaux
• 660000 places de parking
• 11 arrêt « Stibus » direct centre-ville

LOUVROIL  

Extension du centre commercial

Ouverture prévue : 2ème trimestre 2013

L’EXISTANT :
•• Un hypermarché de 1111 550000 mm22

•• 77 millions de visiteurs par an
•• 11 880000 places de parking
•• 3355 moyennes surfaces
•• 4455 boutiques
LE PROJET :
•• 77 776688 mm22 SHON de surface de vente totale du projet
•• 1133 550000 mm22 supplémentaires de surface d’hypermarché
•• 1100 nouvelles boutiques en équipement 

de la personne et de la maison
•• 1100 lots de 114400 mm22 à 225500 mm22

•• 11 776600 mm22 d’extension de surface de vente GLA 
de la galerie marchande

•• 11 880000 places de parking

ST OMER - LONGUENESSE
RIVES DE L’AA
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Et aussi... Région Nord-Ouest :

RONCQ 

Création d’un Retail park

Ouverture prévue : 2015

L’EXISTANT :
•• 3ème hypermarché de France avec 1155 226600 mm22 de surface de vente
•• 1100 667700 mm22 GLA de galerie marchande
•• 5511 boutiques existantes
•• 6600 Moyennes surfaces
•• 22 229900 places de parking
LE PROJET :
•• Un hypermarché de 1144 443300 mm22

•• 6600 000000 mm22 SHON
•• 4455 000000 mm22 de surface de vente à dominante équipement de la maison
•• 22 770000 places de parking
•• 44 grandes surfaces spécialisées
•• 3300 moyennes surfaces supplémentaires
•• 2200 boutiques supplémentaires
•• 11 pôle restauration

Création du PAC du Puythouck

Ouverture prévue : 1er semestre 2014

L’EXISTANT :
• 12ème hypermarché Auchan de France, avec 1133 330000 mm22

de surface de vente + Auchan Drive
• Une galerie marchande de 44 990000 mm22 de GLA 

soit 2266 boutiques
• 1111 moyennes surfaces dont : Leroy Merlin, Boulanger, 

Intersport, Norauto, St Maclou + 1 pole restaurant
LE PROJET :
• Un Strip mall de 2255 000000 mm22 SHON 

à dominante équipement de la maison 
+ un Alinéa de 88 550000 mm22 SHON

• Un résultat final de 3355 000000 mm22 SHON

GRANDE SYNTHE
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Et aussi... Région Ouest - Sud Ouest :

ORLÉANS 
SAINT-JEAN DE LA RUELLE   

Développement du strip-mall

Ouverture prévue : début 2012

L’EXISTANT :
• Un hypermarché de 77 330000 mm22 de surface de vente
• 33 220000 mm22 GLA de galerie marchande en copropriété
• 2255 boutiques existantes
• Un PAC de 1155 Moyennes surfaces
LE PROJET :
• Une extension de 66 995500 mm22 GLA de Strip Mall
• 66 moyennes surfaces
• 44 boutiques services
• 11 restaurant et 11 Mac Donald’s
• 335500 places de parking
• Pour une surface totale de 77 550000 mm22 SHON

MONTLUÇON
DOMERAT  

Extension de la galerie marchande

Ouverture prévue : septembre 2012

L’EXISTANT :
• Un hypermarché de 77 000000 mm22

• 2222 boutiques
• 11 440000 mm22 de surface de vente
• 990000 places de parking
LE PROJET :
• Un hypermarché de 99 440000 mm22

• Une galerie marchande de 4466 boutiques
• 33 440000 mm22 de surface de vente
• 11 220000 places de parking

BIGANOS   

Création d’un PAC

Ouverture prévue : 2013

L’EXISTANT :
• Un hypermarché 1133 000000 mm22 de surface de vente
• 1166 880000 mm22 de surface de galerie

marchande en copropriété
• 5555 boutiques
• 11 moyenne surface
LE PROJET :
• 99 990000 mm22 GLA de moyennes surfaces
• 77 moyennes surfaces
• 33 boutiques
• 550000 places de parking
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Et aussi... Région Ouest - Sud Ouest :

BLOIS 
VINEUIL   

CHÂTEAUROUX 
LE POINÇONNET 

Création d’un PAC

Ouverture prévue : fin 2013

L’EXISTANT :
• Un hypermarché de 99 330000 mm22 de surface de vente
• Une galerie de 77 550000 mm22 GLA
• 4477 boutiques
LE PROJET :
• 88 990000 mm22

• 55 moyennes surfaces pour un total de 99 990000 mm22 SHON
• 11 000000 mm22 GLA de restauration (22 restaurants)

Extension de 
la galerie marchande

Ouverture prévue : début 2013

L’EXISTANT :
• Un hypermarché de 88 550000 mm22 de surface de vente
• Une galerie marchande de 22 660000 mm22 GLA
• 2222 boutiques existantes
• 2200 000000 mm22 de surface de vente en PAC
• 11 114455 places de parking
LE PROJET :
• Extension de la galerie marchande de 22 770000 mm22 GLA
• 11 moyenne surface de 11 330000 mm22

• 88 boutiques
• 11 333300 places de parking
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