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MAPIC 2011
Immochan présente un premier bilan de I'année 2011 et ses projets de développement

En 2011, Immochan féte ses 35 ans. Résolument tournée vers I'avenir, la fonciére du groupe Auchan s'inscrit dans la continuité en consolidant ses positions, avec une progression
constante de ses revenus (+7,1%). En 2010-2011, Immochan a réalisé pres de 20 ouvertures. Le développement géographique est équilibré, méme si la Chine reste toujours un relais
de croissance privilégié. A I'international, I'année sera egalement marquee par I'entrée d'Immochan sur le marche roumain : déja gestionnaire de deux galeries commerciales,
Immochan y développera dés 2012 ses premiers projets en propriete.

Immochan France confirme sa bonne santé Une vision a long terme,
EN FRANCE malgré un contexte commercial frileux des engagements concrets
" A périmetre comparable et sur 12 mois glissants, les Fort de son ADN commercant, Immochan s'implique plus que jamais pour créer des centres
Immochan France a profite de sa . . . ’ . . . .
, : : 7 centres commerciaux Immochan France ont commerciaux attractifs, tant pour ses clients que pour ses enseignes partenaires. Pour atteindre
Journée Enseignes organisee le . L o . ;
enregistre des performances satisfaisantes avec un cet objectif, Immochan apporte des réponses concretes.

29 septembre dernier au Tri Postal

de Lille pour dresser un premier chiffre d'affaires en progression constante (+2,1%) et

, . , - En composant des projets de site puissants, constitués d’une offre commerciale pertinente et ciblée.
une fréquentation en hausse (+3,7%). C'est dans ce P Prj P P

b|l§n S activite en 20.11 et contexte favorable que la fonciére a dévoilé ses deux - En menant une véritable politique d"optimisation des charges des commercants.

présenter ses principales orienta- o biectife - doubler L bre de mat , - o . ,

tions de développement. Un projet E:rr]rcélsF)acL:')ééos Jg(;; 526200:t E\rnc(:rn(l):]crrgatiinmdeer?; - En développant une politique d'animation commerciale forte, menée en concertation avec
construit autour des valeurs histo- S lensemble des commercants.

- de lentreorise et qui sap- nouveaux centres commerciaux d'ici 2017. o . o o \
riques de & Pr 4 P - En étant a l'écoute des ses enseignes grace a des interlocuteurs dédiés et en mettant a leur
puie sur !\experhsg developpee disposition des outils d'échange et de communication interne (portail de communication entre
par la fonciere depuis 35 ans. Immochan et ses enseignes, barométres de satisfaction).
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Cette politique volontariste permet a Immochan France d'étre
récompensée pour la premiére fois par une Brique d'Or,
décernée par le Club des Enseigne et Innovation. Le trophée a
été attribué au centre commercial de Faches-Thumesnil (59)
pour la qualité de l'accueil réservé aux nouvelles enseignes
s'installant dans la galerie.

Enfin, Immochan poursuit sa stratégie de fonciere
responsable, tant sur le plan social qu'environnemental. La
Fondation Immochan pour UEntrepreneuriat Social, dont la
mission est d'accompagner des entrepreneurs sociaux
développant des entreprises innovantes, créatrices d’emploi
et de lien social, a soutenu une dizaine depuis 2010 pour une
dotation globale de 750 000€ sur 5 ans jusqu'a 2014.
L'engagement d'Immochan en faveur du développement
durable s'est quant a lui traduit par l'inauguration en Janvier
2011 du centre commercial Auchan Les Trois Riviéres, a
Montauban : ce centre est a ['heure actuelle le plus économe
en énergie de France, grace a des régles de construction
anticipant la RT 2012 et a la mise en place d'une toiture

photovoltaique de 6 500 m’. Le projet a d'ailleurs été
sélectionné en tant que partenaire officiel de la Campagne
Energie Durable pour U'Europe, ce qui le place parmi les
projets susceptibles de présenter un impact significatif sur
Uenvironnement énergétique européen.

Plus de trente projets en cours

A loccasion du Mapic, Immochan France présente une
trentaine de projets en cours de réalisation, parmi lesquels six
créations de centres commerciaux (a Meaux, Epinay-sur-
Seine, Tarbes, Bordeaux, Donzére et Saint Genis Pouilly),
treize extensions-rénovations et quatorze créations et
développement de PAC et strip-mall.

Parmi les projets phare portés par Immochan, signalons le
projet d’Epinay-sur-Seine, baptisé L'llo, dont la pose de la
premiere pierre s'est tenue le 10 novembre dernier. Ce centre
commercial nouvelle génération a larchitecture hors du
commun ouvrira ses portes fin 2013.

A noter également l'extension-restructuration du centre
commercial Auchan Grand Cap au Havre, qui s'enrichit de 45
nouvelles boutiques et proposera en 2013 une offre
commerciale unique sur la région Havraise avec plus de 100
boutiques.

Autre projet majeur porté par Immochan, le centre
commercial régional des Portes de U'Adour a Tarbes, qui
proposera aux Tarbais une offre commerciale riche articulée
autour d'un hypermarché Auchan, d'une galerie marchande et
d'un strip-mall, le tout étant envisagé dans une logique
d'intégration paysagere et d'éco-conception.
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A LINTERNATIONAL

Immochan poursuit son expansion hors
de France comme lattestent les récentes
ouvertures en Chine (Ningbo Zenhai, en
Russie a Kazan ou les inaugurations
imminentes des extensions a Famalicao
au Portugal et a Kecksemet en Hongrie.
Déja présente dans quatre pays d'Europe
centrale et de UEst, la fonciere part
aujourd’hui a la conquéte de la Roumanie.
Les premiers projets y verront le jour en
2013. Immochan développe également
plusieurs projets d‘envergure conciliant
commerces et loisirs, dans une logique
de “retailtainment” de plus en plus plé-
biscitée par les consommateurs.

En Europe occidentale

En ltalie et au Portugal, Immochan prévoit deux extensions
majeures. A Casamassima, le projet d'extension - déja
commercialisé a 70% - doit ouvrir a l"automne 2012. D'une
surface totale de pres de 30 000 m?, il accueillera 96 boutiques
et 7 moyennes surfaces. Au Portugal, le centre commercial
d'Alegro Setubal sera agrandi en 2013. Apres extension, le
centre se développera sur plus de 40 000 m?, avec une galerie
de 23 500 m’ et plus de 100 boutiques.

En Espagne, Immochan développe un centre régional majeur,
Zenia Boulevard. Ce centre a ciel ouvert concu par le cabinet
d'architecte RTKL proposera en 2012 un hypermarché Auchan
de 14 000 m’ ainsi qu'une galerie de 42 000 m’ et 150
boutiques.

En Europe centrale

Immochan présente 4 projets en Hongrie. La galerie commerciale de
Kecksemet, qui a bénéficié d'un remodeling complet, ouvrira d'ici la fin de
l'année 2011. Notons également la création de deux centres commerciaux
a Gyor et Pecs, qui seront respectivement achevés en 2013 et 2014.

En Pologne, 3 extensions et 2 créations de centres commerciaux sont en
cours de réalisation, avec notamment le projet de Galeria Bronowice. Ce
centre de 60 000 m? ouvrira en 2013 et il sera composé d'un hypermarché
et d'une galerie commerciale de prés de 36 000 m” et de 140 boutiques.

En Roumanie, Immochan développe ses premiers projets en propriété.
A Bucarest Giulesti, Immochan accompagne l'ouverture du premier Auchan
au format 5 000 m” avec une galerie de 2 050 m” dont 800 m? de moyennes
surfaces, qui ouvrira fin 201. Toujours a Bucarest, dans le quartier de
Ghencea, Immochan ouvrira en 2014 une galerie commerciale de 9 700 m?
et 100 boutiques, accompagnant un hypermarché de 12 000 m?,
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En Europe de l'est

En Russie, Immochan développe un projet unique a
Volgograd. Au cceur d'une ville de plus d'1 million
d’habitants, sous-équipée commercialement, le centre
de commerces et de loisirs Aquarelle dépassera tous
les centres commerciaux de la région. Destiné a
devenir un péle d’attraction régionale, Aquarelle offrira
un mix commercial unique de pres de 200 boutiques,
réparties sur 3 niveaux.

En Ukraine a Donetsk. En 2013, la galerie commerciale
existante fera U'objet d'une extension conséquente. Elle
affichera alors, sous le nom de City Park, un nouveau
concept attractif de commerces et de loisirs, avec
jardin d'enfants, piste de roller, patinoire, cinémas.
L'ensemble sera complété par une offre commerciale
de 150 boutiques et un hypermarché de 15 000 m”.

En Asie

Le marché asiatique enregistre la plus forte progression
en termes de projets d'ouvertures d'ici 2012. En Chine,
Immochan prévoit plus de 15 ouvertures dans les deux
ans a venir, dont le projet emblématique de Ningbo
Xinxing. Situé dans un secteur urbain de plus de 2
millions d’habitants, ce projet ouvrira en 2 phases pour
se terminer en 2014. Quatre niveaux de commerces
offriront aux clients un hypermarché de plus de 19 000
m’ et plus de 100 boutiques.
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Epinay-sur-Seine (93), Lilo, création d'un centre commercial de centre-ville.

LES ATOUTS :

Le nouveau centre commercial

se situe au coeur d'un quartier

en plein renouvellement urbain,
porteur d'une forte dynamique

commerciale.

Le projet développé par Immochan prévoit la création d'un
nouveau centre commercial qui ouvrira ses portes en 2013.
Lancés en 2009, les travaux de démolition du centre commercial
Epicentre permettront de reconstruire sur le méme site un
nouvel espace commercial, plus moderne et parfaitement
intégré au projet de renouvellement urbain initié par la ville
d’Epinay. Concu comme un mail commercial ouvert sur la ville, le
programme sera composé d'un hypermarché Auchan d'une
surface de vente de 10 000 m? et d’une galerie marchande de 40
boutiques et 3 moyennes surfaces réparties sur deux niveaux, de
11 000 m* également.

LES CHIFFRES-CLES :

Représentant un investissement de 70 millions d’euros, le projet
est segmenté en trois flots, créant ainsi de nouvelles rues
commercantes intérieures. Le végétal trouve toute sa place dans
ce projet, avec une toiture et certaines facades végétalisées, des
rues arborées en continuité avec les espaces verts environnants.
Cette démolition-reconstruction constitue un enjeu majeur pour
Immochan, qui entend ainsi participer activement a la
redynamisation du centre-ville d’Epinay-sur-Seine.

OUVERTURE PREVUE : Automne 2013

e Un hypermarché de 10 000 m? de surface de vente
* 11 000 m? de galerie marchande sur deux niveaux
e 40 boutiques

3 moyennes surfaces

* 830 places de parkings
e Surface SHON 33 250 m?
¢ Une zone de chalandise de 232 500 habitants
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Le Havre (76), le centre commercial Auchan Grand Cap impulse le renouveau au cceur de la ville

LES ATOUTS :

Une offre commerciale unique sur
sa zone de chalandise, avec plus
de 100 boutiques.

Un centre directement connecté au
centre-ville par le tramway, une
capacité de parking renforcée.

Un centre commercial concu dans
une perspective de développement
durable, de la construction a
l'exploitation des batiments.

Pour répondre a la dynamique urbaine locale et au fort potentiel
de son territoire, le centre commercial Auchan Grand Cap se
devait de renforcer son rdle de centre de vie, créateur de liens.

Une architecture contemporaine, privilégiant la lumiere naturelle,
les espaces verts, les circulations intérieures et extérieures, font
de ce projet un véritable espace de vie et d’animations en plein
ceeur du centre.

L'extension de la galerie marchande, qui va augmenter de
12 000 m?GLA , combinée a Uouverture de 45 nouvelles enseignes
devrait permettre au centre commercial d'atteindre son objectif :
devenir le centre commercial référence d'une région.

LES CHIFFRES-CLES :

Le projet du centre commercial Auchan Grand Cap est congu
dans une perspective de développement durable. De la
construction a lexploitation des batiments, lobjectif est de
diminuer Uempreinte écologique. Les points majeurs qui seront
approfondis : la gestion de U'énergie, la gestion des déchets et la
relation harmonieuse du projet dans son environnement.

OUVERTURE PREVUE : 2013

e 19 000 m* GLA de surface globale
e 45 nouvelles boutiques
e 2 nouvelles moyennes surfaces textiles

e 2 restaurants
® 2 400 places de parking
e 425 000 habitants, 177 000 ménages.
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Les Saisons de Meaux (77), un nouveau péle d’activités majeur qui conjugue commerces, loisirs et activités

LES ATOUTS :

Un projet d’envergure pensé

pour les visiteurs, avec circuits de
promenade et de détente, stations
de transports pour se déplacer
facilement sur le site.

Une offre commerciale riche,
associée a des activités et des
services (créche, relais colis,
connection Wi-Fi...), organisée
en thématiques autour d'une
enseigne phare.

Le développement durable au
ceeur du projet : intégration dans
'environnement et valorisation des
transports doux, gestion raisonnée
de leau, des énergies et des
déchets.

Immochan crée a lentrée ouest de la ville un pdle de vie et de
commerces sur 70 000 m? SHON. Ce programme innovant a ciel
ouvert développera notamment 30 000 m? GLA de galerie
marchande sur 2 niveaux. Objectifs : répondre a lévasion
commerciale vers Marne-la-Vallée et Claye Souilly, renforcer
lattractivité et le tissu économique de Meaux par lapport de
commerces complémentaires a ceux déja présents.

LES CHIFFRES-CLES : \

Soucieux de dynamiser le commerce du territoire sans le
déséquilibrer, Immochan s'est engagé a soutenir les commerces
du centre-ville et a intégrer harmonieusement « Les Saisons de
Meaux » dans son environnement. Inscrit dans une logique de
développement durable, le projet prévoit la valorisation des
transports alternatifs, une gestion optimale de l'eau, des
énergies, des déchets et la création de 1 000 emplois directs.

OUVERTURE PREVUE : 2013

¢ Une GS de bricolage de 8 000 m’ de surface de vente

e 70 000 m* de SHON

e Un hypermarché Auchan de 12 000 m’ de surface de vente
¢ 30 000 m? GLA de galerie marchande sur 2 niveaux

* 100 enseignes

* 42000 m? d’espaces paysagers

* 2800 places de parkings

¢ Une zone de chalandise de prés de 365 000 habitants
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Tarbes (65), Le “Parc de lAdour”, un programme d’envergure régionale en phase avec son environnement

LES ATOUTS :

Ce programme répond a une
véritable attente de la population,
qui aspire a profiter d'une offre

commerciale diversifiée et étoffée.

Le Parc de l'Adour affirme sa
volonté de s’inscrire dans une
démarche respectueuse de
l'environnement.

|[déalement localisé, il se situe a
proximité de tous les grands axes
de circulation de l'agglomération
Tarbaise.

Conscient de lattente de la population en matiere de
restructuration de loffre commerciale, le Parc de [Adour
ambitionne de devenir le rendez-vous shopping des Tarbais en
proposant une offre riche et différenciante dans un cadre vert et
contemporain. La création d'un Centre Commercial composé
d’un hyper Auchan, d'une galerie marchande de 11 500 m? GLA et
d’un strip mall de 19 500 m* GLA répond a ce besoin en proposant
une offre commerciale variée : équipement de la maison et de la
personne, loisirs, bricolage, sport, services, restauration, le tout
complété par un hypermarché Auchan de 10 000 m* de surface de
vente. Lieu de mode, de découverte et de plaisir, le Parc de
U'Adour est aussi une véritable invitation au bien-étre.

LES CHIFFRES-CLES : \

Terrasses, promenades couvertes, aires de jeux, espaces de
détente renforcent l'attractivité du site en créant un réel espace de
vie pour le client. Vitrine de son environnement pyrénéen, le Parc
de U'Adour bénéficie d’'une éco-conception qui permet une
maitrise optimale des dépenses énergétiques (limitation des
consommations, valorisation des énergies renouvelables), de la
gestion de leau (réduction de la consommation d'eau potable,
récupération des eaux pluviales) et qui favorise les déplacements
alternatifs et doux [pistes cyclables, parkings deux-roues, voies
piétonnes, acces facilité aux transports en commun). Lensemble
est doté d'une architecture a la fois moderne et traditionnelle,
soucieuse de son intégration paysagere.

e Une zone de chalandise de plus de 250 000 habitants

e Un hypermarché de 10 000 m? de surface de vente
e Une galerie marchande de 11 500 m? GLA
dont 2 moyennes surfaces

e Un strip mall de 19 500 m? GLA

e Une place de restauration de 1 700 m? GLA
e 2 300 places de parking

e 1 pole service
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La Seyne-sur-Mer (83), un nouvel espace de vie inscrit dans un ambitieux projet de rénovation urbaine

LES ATOUTS :

Un site au positionnement
stratégique, bénéficiant d'une
vaste zone de chalandise, localisé
au cceur de la zone touristique et a
proximité des axes majeurs de
circulation.

Pour répondre aux attentes de la population, le centre commercial
procede a une extension-rénovation de son hypermarché Auchan
et de sa galerie commerciale. Ce vaste travail de modernisation a
pour objectif de faire de La Seyne-sur-Mer une destination incon-
tournable, en créant un nouvel espace de vie propice a la détente
et au shopping. Marquant a renaissance du site, le projet s'inscrit
dans le mouvement de restructuration urbaine initié par la ville.
Le centre commercial aspire a devenir la jonction entre la ville et
ses habitants, notamment grace a sa situation géographique stra-
tégique au Sud-Ouest de Toulon et a proximité immédiate des
transports en commun.

Le projet, concu avec et pour les habitants, proposera une offre
commerciale attractive et diversifiée dans un centre au concept
architectural innovant, ouvert sur la ville. Ce ne sont pas moins de

LES CHIFFRES-CLES : \

26 nouvelles enseignes qui ouvriront leurs portes en 2014, portant
a 41 le nombre total de boutiques dans la galerie marchande. 320
places de parking supplémentaires seront créées et l'acces au
site facilité par des aménagements aux abords du centre.

La Seyne-sur-Mer, c’est aussi un centre commercial au parti-pris
architectural et environnemental unique. Un centre vert et lumi-
neux, aux facades végétalisées, concu pour réduire les émissions
polluantes et favoriser les comportements éco-responsables :
aménagement de modes de déplacement doux pour les cyclistes
et les piétons, installation de panneaux photovoltaiques, maitrise
des consommations énergétiques.

OUVERTURE PREVUE : 1* trimestre 2014

* Extension de Uhypermarché Auchan de 9 999 m?a 11 161 m?
* Extension de la galerie marchande de 3 700 m? GLA
e 26 nouvelles boutiques

e 1730 places de parking
e Une zone de chalandise de 360 000 habitants
e Création d'un parking dalle
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Le Pontet (84), un programme commercial ambitieux et résolument novateur

LES ATOUTS :

Un projet architectural et paysager
novateur, intégrant des facades
végétalisées, des parkings
fonctionnels et un parcours client
facilité.

Une entrée de ville revisitée et
valorisée.

Une galerie nouvelle génération
avec une offre commerciale élargie
et modernisée.

Prévu pour 2014, ce programme prévoit l'extension et la
modernisation de la galerie marchande avec 40 nouvelles
boutiques ainsi que le développement du PAC dont ['ouverture
est prévue pour fin 2012. Ces nouvelles enseignes viendront
renouveler lattractivité du site grace a une offre enrichie et
modernisée. A terme, le pole commercial d’Avignon Nord
proposera un large panel de 150 boutiques (dont une moyenne
surface sur 2 niveaux dédiée a ['équipement de la personne). Le
projet, intégré dans un lieu de commerce incontournable, est un
véritable centre de vie nouvelle génération. Portée par une
architecture résolument contemporaine, la galerie commerciale
s'inscrit dans un parti-pris de développement durable et de
respect de Uenvironnement préexistant.

LES CHIFFRES-CLES :

Ancrée dans la modernité, elle privilégie les matériaux d'éco-
construction et les espaces paysagers de qualité. Les toitures
des parcs de stationnement sont équipées d'ombrieres
végétalisées, de grands auvents colorés protegent du soleil les
parcours clients, l'eau circule dans un paysage sauvage de
plantes aquatiques omniprésentes dans le Vaucluse.
Le développement du centre commercial permettra la création
de 210 emplois, privilégiant ainsi un renforcement du tissu
économique et de lattractivité commerciale de la communauté
d'agglomération avignonnaise.

OUVERTURE PREVUE : 2014

e Une zone de chalandise de 274 500 ménages

* 11 500 m? de surface de vente

* 150 boutiques au total dont 40 nouvelles enseignes
* 570 nouvelles places de stationnement
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Et aussi... Région lle-de-France Est :

BRETIGNY

Extension de la galerie marchande
Développement du PAC

Ouverture prévue : 2013

LEXISTANT :

* Un hypermarché de 11 600 m?
* 65 boutiques soit 8 103 m? de vente
* 2300 places de parking

LE PROJET :

¢ Extension de U'hypermarché a 15 600 m?
* Extension de la galerie marchande a 12 300 m?
* 80 boutiques soit 11 318 m? de vente
(dont 15 nouvelles boutiques)
Développement du PAC de 46 000 m’ dont :
* 1 moyenne surface de bricolage Castorama de 16 000 m?
* 1 Pole Loisirs comprenant bowling et salle de sport
* 1 Pole Restauration
* 1 Péle Equipement de laMaison

STRASBOURG
HAUTEPIERRE

Extension de la galerie marchande

Ouverture prévue : 2013

LEXISTANT :

¢ Un hypermarché de 12 400 m?

¢ 9800 m? GLA de surface de vente en galerie marchande
* 44 boutiques

¢ 1875 places de parking

LE PROJET :
* Une extension de 3 500 m? de galerie supplémentaire

* 5 boutiques supplémentaires
* 2 moyennes surfaces

POLE EUROPE
MONT SAINT MARTIN

Extension du centre commercial

Ouverture PAC 1 : 2012-2013

¢ + de 20 000 m? SHON pour accueillir
un pole équipement de la maison dont :
¢ Un Strip mall de 13 950 m? SHON (10 lots)
¢ 7500 m? de surface de vente pour
accueillir un pole bricolage

Ouverture PAC 2 :

* 10000 m*SHON
o Un pole restauration hotellerie de 4 000 m? SHON
¢ Une GSS de 6 000 m? GLA
Galerie marchande :
* Extension de galerie de 6 200 m* GLA
soit 18 000 m? GLA au final
* 20 boutiques et 2 moyennes surfaces

/
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Et aussi... Région lle-de-France Est :

METZ SEMECOURT

Extension du centre commercial
Développement du PAC

Ouverture de la galerie : novembre 2011

* Extension de la galerie marchande de 2 800 m? GLA
* 57 boutiques actuelles
+ 11 nouvelles boutiques dont 1 MS

Ouverture du PAC : 2013

¢ 2 strip mall de 7 000 m? et 5 000 m?
* 1 grande surface de bricolage

* 1 restaurant

* 1 hotel

NOGENT-SUR-OISE

Extension de la galerie marchande
Ouverture prévue : avril 2012

LEXISTANT :

* 10 boutiques

¢ Un hypermarché de 10 200 m* de surface de vente
LE PROJET:

¢ Une extension de U'hypermarché de 2 500 m?

* 30 magasins supplémentaires dont 2 moyennes surfaces
soit 6 400 m? de surface de vente supplémentaire

MONTGERON

Extension de la galerie marchande
Ouverture prévue : Fin 2013

LEXISTANT :

¢ Un hypermarché de 10 200 m? de surface de vente
* 5500 m* GLA de surface de vente de galerie

* 38 boutiques initiales

* 2007 places de parking

LE PROJET:

¢ Une extension de l'hypermarché de 4 000 m?

¢ Une extension de la galerie marchande de 11 000 m* GLA
* 30 nouvelles boutiques

* 5 moyennes surfaces

* 2800 places de parking

o Un Strip mall de 4 500 m?

¢ Une surface globale de 16 500 m?
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Et aussi... Région Rhone-Alpes Auvergne Midi :

SENS
PORTE DE BOURGOGNE

Création d’'un centre commercial

Ouverture prévue : Fin 2012

LE PROJET :

¢ Création d’'un centre commercial de 4 500 m? GLA
¢ Un hypermarché Auchan de 8 100 m?

¢ 3 moyennes surfaces (Kiabi, Chaussea, Décathlon)
* 40 boutiques

MACON

Développement du Strip mall

Ouverture prévue : 2°™ semestre 2012

LEXISTANT :
¢ Un hypermarché de 7 800 m? de surface de vente
LE PROJET :

* 4195 m? SHON supplémentaire
¢ 2 grandes surfaces spécialisées sur 3 800 m? SHON

CLERMONT NORD

extension du centre commercial
et développement du PAC

Ouverture de la galerie : 2°™ semestre 2012
Ouverture du PAC : 1* trimestre 2013

PROJET EXTENSION DU CENTRE COMMERCIAL

¢ 23 nouveaux commerces dont Jules, Camaieu,
Séphora, Chausport, Bonobo, Brice...

* 8224 m* GLA de surface supplémentaire
en galerie marchande

¢ T unité de restauration

PROJET DEVELOPPEMENT DU PAC

¢ 20 000 m? dont un multiplexe de 12 salles
* 2600 places de parking
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Et aussi... Région Rhone-Alpes Auvergne Midi :

VALENCE

Création d’'un PAC

Ouverture prévue : 2013

LEXISTANT :

* Un hypermarché de 9 300 m? de surface de vente
LE PROJET :

¢ 6000 m* de commerces

¢ 200 logements

* 1000 m* de bureaux

¢ 1 hotel de 120 chambres
* 400 places de parking

\

DONZERE PARC
DES EOLIENNES

Création d’un centre commercial

Ouverture prévue : Fin 2014

LEXISTANT :

¢ Un hypermarché de 7 000 m? de surface de vente
¢ Une galerie marchande de 4 830 m? GLA
* 35 boutiques
* 1 centre automobile de 1 000 m? GLA
* 11 Moyennes surfaces de 12 400 m? GLA
* 10 000 m? SHON de grande surface
spécialisée en Bricolage
* 5 restaurants de 2 700 m? GLA
¢ 1 Cinéma Multiplexe de 10 salles
¢ Pour un total de 35370 m? SHON de commerce,
de 2800 m? GLA de restauration et
de 4 350 m? SHON de cinéma

SAINT GENIS
POUILLY

Création d’un centre commercial

Ouverture prévue : Fin 2014

LEXISTANT :

¢ Un hypermarché de 8 000 m? extensible
a 12 000 m? de surface de vente
* 50 boutiques sur 6 000 m* GLA
* 20 Moyennes surfaces spécialisées pour 21 000 m? GLA
¢ 1 Cinéma Multiplexe de 10 salles sur 6 500 m* SHON
¢ 1village restauration sur 2 500 m? GLA
* 2700 places de parking
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Et aussi... Région Nord-Ouest :

ARRAS

Requalification de I'existant en Strip mall

Ouverture du Strip mall : 3°™ trimestre 2012
Ouverture de la galerie marchande : 1* trimestre 2013

LEXISTANT :

¢ 10 000 m? de surface d’hypermarché
* 4060 m? de galerie marchande

* 25 boutiques

* 24 Moyennes surfaces

¢ 1550 places de parking

LE PROJET STRIP MALL :

¢ 10 500 m? SHON

* 8 Moyennes surfaces

* 8 lots de 500 a 2 000 m?

* 750 places de parking

* 6900 m? SHON de surface totale
* 6 boutiques

* 6 Moyennes surfaces

LOUVROIL

Création d’un Strip mall
Ouverture prévue : été 2013

LEXISTANT :

o Classé 9°™ hypermarché de France
avec 13 600 m? de surface de vente

¢ 10 900 m? GLA de galerie marchande

* 40 Moyennes surfaces

* 79 boutiques existantes

* 2300 places de parking

LE PROJET :

* 9100 m? SHON de surface totale du projet

* 12 lots de 400 a 2 500 m?

* 12 Moyennes surfaces

* 8 200 m* de surface de vente en équipement de
la personne, de la maison et en loisirs cadeaux

* 600 places de parking

* 1 arrét « Stibus » direct centre-ville

ST OMER - LONGUENESSE
RIVES DE LAA

Extension du centre commercial
Ouverture prévue : 2°™ trimestre 2013

LEXISTANT :

 Un hypermarché de 11 500 m?
e 7 millions de visiteurs par an
* 1800 places de parking

* 35 moyennes surfaces

* 45 boutiques

LE PROJET :

* 7768 m*SHON de surface de vente totale du projet
* 13 500 m? supplémentaires de surface d’hypermarché
* 10 nouvelles boutiques en équipement
de la personne et de la maison
* 10 lots de 140 m? a 250 m?
¢ 1760 m* d'extension de surface de vente GLA
de la galerie marchande
* 1800 places de parking
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Et aussi... Région Nord-Ouest :

GRANDE SYNTHE

Création du PAC du Puythouck
Ouverture prévue : 1* semestre 2014

LEXISTANT :

¢ 12°™ hypermarché Auchan de France, avec 13 300 m?
de surface de vente + Auchan Drive
¢ Une galerie marchande de 4 900 m? de GLA
soit 26 boutiques
* 11 moyennes surfaces dont : Leroy Merlin, Boulanger,
Intersport, Norauto, St Maclou + 1 pole restaurant
LE PROJET :
¢ Un Strip mall de 25 000 m* SHON
a dominante équipement de la maison
+un Alinéa de 8 500 m* SHON
¢ Un résultat final de 35 000 m* SHON

RONCQ

Création d’un Retail park
Ouverture prévue : 2015

LEXISTANT :

e 3™ hypermarché de France avec 15 260 m? de surface de vente
¢ 10 670 m? GLA de galerie marchande

* 51 boutiques existantes

¢ 60 Moyennes surfaces

* 2290 places de parking

LE PROJET :

 Un hypermarché de 14 430 m?

* 60 000 m*SHON

* 45000 m* de surface de vente a dominante équipement de la maison
e 2700 places de parking

e 4 grandes surfaces spécialisées

* 30 moyennes surfaces supplémentaires

* 20 boutiques supplémentaires

* 1 pole restauration
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Et aussi... Région Ouest - Sud Ouest :

MONTLUCON
DOMERAT

Développement du strip-mall

Ouverture prévue : début 2012

LEXISTANT :

¢ Un hypermarché de 7 300 m? de surface de vente

* 3200 m? GLA de galerie marchande en copropriété
* 25 boutiques existantes

* Un PAC de 15 Moyennes surfaces

LE PROJET :

* Une extension de 6 950 m? GLA de Strip Mall
* 6 moyennes surfaces

¢ 4 houtiques services

¢ 1 restaurant et 1 Mac Donald’s

* 350 places de parking

* Pour une surface totale de 7 500 m* SHON

BIGANOS

Extension de la galerie marchande

Ouverture prévue : septembre 2012

LEXISTANT :

¢ Un hypermarché de 7 000 m?
* 22 boutiques

o 1400 m* de surface de vente
* 900 places de parking

LE PROJET :

¢ Un hypermarché de 9 400 m?

* Une galerie marchande de 46 boutiques
¢ 3400 m? de surface de vente

* 1200 places de parking

ORLEANS
SAINT-JEAN DE LA RUELLE

Création d’'un PAC

Ouverture prévue : 2013

LEXISTANT :

¢ Un hypermarché 13 000 m? de surface de vente
* 16 800 m? de surface de galerie
marchande en copropriété
* 55 boutiques
* 1 moyenne surface

LE PROJET :

* 9900 m* GLA de moyennes surfaces
* 7 moyennes surfaces

* 3 boutiques

* 500 places de parking
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Et aussi... Région Ouest - Sud Ouest :

BLOIS
VINEUIL

Création d’'un PAC

Ouverture prévue : fin 2013

LEXISTANT :

* Un hypermarché de 9 300 m? de surface de vente
¢ Une galerie de 7500 m? GLA
* 47 boutiques

LE PROJET :

* 8 900 m?
* 5 moyennes surfaces pour un total de 9 900 m* SHON
¢ 1000 m? GLA de restauration (2 restaurants)

CHATEAUROUX
LE POINCONNET

Extension de
la galerie marchande

Ouverture prévue : début 2013

LEXISTANT :

¢ Un hypermarché de 8 500 m? de surface de vente
¢ Une galerie marchande de 2 600 m? GLA

* 22 boutiques existantes

¢ 20 000 m? de surface de vente en PAC

* 1145 places de parking

LE PROJET :

¢ Extension de la galerie marchande de 2 700 m* GLA
* 1 moyenne surface de 1 300 m?

* 8 boutiques

¢ 1330 places de parking
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